Zajecia z wychowawca klasa V od 25.05. do 29.05.

Witam Was serdecznie. Niestety nadal przebywamy w swoich domach i nie mozemy
przebywacé razem ze soba w naszej szkole. Czas jest ciezki dla Wszystkich, musimy to
przetrwaé. Badzmy mili, wyrozumiali i serdeczni dla naszych bliskich. Pozdrawiam
Was i czekam na spotkanie z Wami.

Temat: Wplyw reklam i srodké6w masowego przekazu na dokonywanie
wyborow. (28.05)

Prosze przejrzyj podane informacje

~Potega Srodkow masowego przekazu jest tak wielka, ze wplywaja nie tylko na to jak
ludzie mysla, ale takze, o czym mysla. Dla wielu rzeczywistos$cig jest to, co Srodki
przekazu uznaja za rzeczywiste. Wszystko, czemu nie po$wiecaja uwagi wydaje sie
pozbawione znaczenia”.

(por. J. Skrzypczak, 1999)

Wplyw srodkéw masowego przekazu na czlowieka jest juz faktem niekwestionowanym.
Nie ma dzi$ takiego miejsca, w ktorym nie daloby sie odczué tego oddzialywania na
postawy religijne, moralne, na systemy polityczne, spoleczne czy na wychowanie.
Oddzialywanie mediéow na dzieci i mlodziez niejednokrotnie bylo przedmiotem
zainteresowania ze strony wielu pedagogoéw i psychologow. Wyniki badan potwierdzilty
ich ogromna role w formowaniu osobowos$ci mlodego cztowieka. Media w duzej mierze
ksztaltuja poglady i postawy przez podsuwanie okre$lonej wiedzy o $wiecie i przez

lansowanie pewnych wartoSci.

Badania przeprowadzone wérod mlodziezy pt.: "Jak spedzacie wolny czas?"-
wykazaly, ze media s3 waznym elementem zycia mlodego pokolenia: 75% badanych
odpowiedzialo, ze w wolnym czasie oglada TV, gra w gry komputerowe, korzysta

z internetu; 38% stucha muzyki mlodziezowej, w znacznym stopniu jest to muzyka
w stylu: hip-hop, disco polo, hevy metal, rock; 34% poswieca czas na nauke, zajecia
dodatkowe i nauke jezykdéw obcych; 5 % chodzi na dyskoteke, 5% poswieca ten czas
na wyjScie do teatru lub kina.

Jak wida¢ z wynikow obecno$¢ medidéw w zyciu dzieci i mlodziezy nie jest czyms$ bez
znaczenia. Ilo$¢ czasu spedzonego przed telewizorem na ogladaniu scen
zawierajacych przemoc wplywa w duzym stopniu na nasladowanie aspolecznych

zachowan filmowych bohaterow, bicie sie wyzwala agresje stowna, wulgaryzmy,



klotnie, fantazje agresywne. Obniza wrazliwo$¢ na zlo i krzywde. Wplywa takze na
zachowania lekowe, trudnosci z zasypianiem, koszmary nocne. Im dziecko starsze

tym tego typu programy wywoluja bardziej agresje, przemoc niz strach.

Reklama ma dwa oblicza: pierwsze jest widziane oczami przecietnego
konsumenta, drugie jest kreowane przez przedsiebiorce (producenta, agencje
reklamowa, sprzedawce). Wspolczesny konsument moze juz by¢ zmeczony
wszechobecnymi, natarczywymi reklamami. Przedsiebiorcy jednak traktuja reklame
jako podstawowe narzedzie marketingowe i sposoéb komunikacji z potencjalnym

nabywcg produktu.

Reklama jest odplatng formga prezentacji dobr, ustug i idei, oddzialujaca na
motywy, ktérymi kieruja sie konsumenci przy ich wyborze, postawy i sposob
postepowania konsumentow. Pod wplywem reklamy konsumenci maja podja¢ decyzje
o zakupie reklamowanego produktu. Odmiennym, nierynkowym rodzajem reklamy

jest reklama spoleczna.

[Reklama spoleczna to reklama majaca na celu wywolanie pozadanych zmian
spolecznych, np. zaprzestania niewlasciwych zachowan, jakimi moga by¢
prowadzenie samochodu po alkoholu czy palenie tytoniu przez kobiety w cigzy. Ten

rodzaj reklamy towarzyszy czesto akcjom spolecznym, takim jak ,,Pajacyk” czy ,Woda
dla Afryki”.]

Reklama, w zalezno$ci od tego, w jaki sposob oddzialuje na konsumenta, pelni

nastepujace funkcje:

» informacyjng — informuje o produkcie wprowadzanym na rynek, jego
przeznaczeniu i najwazniejszych cechach, ktére go wyr6zniaja sposrod

produktow konkurencyjnych firm;

« naklaniajacg — przekonuje konsumentéw, ze dany produkt najlepiej

odpowiada ich potrzebom i warto go naby¢;

e przypominajaca — przypomina o danym produkcie, utrwala przekonanie, ze

jest on najlepszy, kreuje lojalno$¢ konsumenta wzgledem konkretnej marki;

o edukacyjna i ekonomiczng — u§wiadamia konsumentowi mozliwosci
zaspokojenia potrzeb, wskazuje tanszy odpowiednik produktu, ktory go

satysfakcjonuje.



Reklama wplywa na konsumenta wedlug okreslonego schematu. Zdaniem
tworeow reklam, potencjalny nabywca powinien zosta¢ poprowadzony przez kolejne
etapy, ktore przybliza go do dokonania zakupu danego produktu. Etapy te obrazuje
model DAGMAR (Defining Advertising Goals for Measured Advertising Results),
ktorego autorem jest Russell Colley [wym. rasel koli].

Action
DZIALANIE

Conviction

PRZEKONANIE
Comprehension

ZROZUMIENIE

Awareness
SWIADOMOSE

Rycina 1.14. Mechanizm wptywu reklamy na konsumenta wedtug modelu DAGMAR.

Zastanow sie

Wymien produkty, ktére pojawiaja sie najczesciej w reklamach skierowanych do
dzieci. Okresl, w jaki sposob reklama moze wplywaé na dzieci. Nastepnie podaj 3

propozycje ograniczenia wpltywu reklamy na mlodych konsumentow.



